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HORSE BASED
TOURISM MARKA -
HBT

A j6 és a vonz6 szolgltatas nem elegendd!!
Fontos, hogy a szolgaltatast a megfelel6 mddon, a megfelel6 id6ében és
a megfelel6 embereknek mutassuk be. Ennek eléréséhez azonban egy
erds markara van szukség.

A grafikai arculat épiti a marka identitasat
és tukrdzi a marka stratégiajat, jovéképét, karakterét és kuldetését

A KOZPONTIELKITUZES

A HBT marka célja a kapcsolatok kiépitése és a piacra jutds, az Uj

turisztikai programok fenntarthaté hatasanak és lathatésaganak elérése,
@@@ amelyek egy vonzo, valtozatos, magas szinvonall, megbizhaté és
@Qi é@ specialis ajanlatban egyesulnek, és megfelelnek kuldnféle célcsoportok

szamara: kisgyermekes csaladok, gyerekek és fiatalok nagyobb csoportja,
fiatal utazdk, iddsek, fogyatékossaggal él6 személyek csoportjai,
"incentive" és "team building" csoportok.

KINEZET

HBT logd 06tvdzi a nevet, a roviditést és a
szimbolumokat felismerheté formaban. A logd
kerek alaku. Ez szimbolizalja a turisztikai élményt
a lovak vilagdban és a természettel vald
szinergiat. A zold szin kapcsolodik a természethez,
képviseli a frissességet, a fenntarthatd fejl6dést
és atermészettel valdo harmoniat. A kék szin a vizet
ill. a folyét jelképezi, amely szintén szimbolizalja a
természetet, a fenntarthaté  fejlédést, a
természettel és a kornyezettel valo egyuttélést. A
kék és a zold szinek pszicholégiai jellemzéi a
nyugalom, a pihenés, a szabadsag és az
elégedettség. A logd tartalmazza a "Horse Based
Tourism" markanevet és a HBT roviditést.

A MARKA SZEMELYISEGE

A marka személyisége a marka belsé (értékek, filozéfia, kultura), kulsé (teljes
kép, épuletek) és viselkedési tulajdonsagainak egésze. Mar maga a marka

neve jelzi, hogy ez egy kaland lovakkal a turizmus teruletén. A valasztott
tipolégiat tekintve a HBT marka eré6teljes személyiséggel rendelkezik. Tehat
azt Uzeni a potencialis Ugyfelekr6l - turistakrdl, hogy sportosak, er6sek,
természetesek és "kultériek" (szeretnek kint tartézkodni). Olyan csoportokat
céloz meg, akik kalandot, felfedezést és kikapcsol6dast keresnek a vadon él6
lovakkal, aktivak, kalandszeretdk és természetvéddk, mikozben tiszteletben
tartjak az adott kdérnyezet hagyomanyait, helyi kinalatat és orokségét. A
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marka a zold turizmusra épul, és koveti a fejl6dés trendeit.

A NEV ES A KEPEK VEDELME

A marka a szervezet szellemi tulajdonat képezi, ésa javainak fontos
része, mivel az immaterialis javak kozé tartozik, amelyeket meg kell
védeni az optimalis érték elérése érdekében. Az optimalis szellemi
tulajdonkezelés segiti a szervezet elhelyezkedését az iparag vezetdinek
korében - ndveli a termékek lathatdésagat és szolgaltatast nyujt, elényt
biztosit a versenytarsakkal szemben, és garantalja a szabad mozgast a
piacon. A HBT védjegyet a Szlovén Szellemi Tulajdoni Iroda védi.
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SIKERES TURISZTIKAI
CELALLOMASOK HORSE
BASED TOURISM - HBT

A mai turistak azért utaznak,hogy megtdrjék a mindennapi élet
monotonitasat, egyre inkabb az aktiv pihen és mellett, a kreativitas és
a sokféleség mellett dontenek. A HBT programok éilményt nyujtanak a
természetben, a hagyomanyos elemeket korszerd megoldasokkal
egeészitik ki, és arra térekszenek, hogy sikeres és vonzo hatarokon
atnyuld célallomasokat alakitsanak ki. A HBT marka tehat a sikeres
turisztikai célpontok kreativitasat, fenntarthatdésagat és innovacidjat
tukrdzi, kombinalva az ugynevezett MODEL 10 A elemekkel

. Awareness - Tudatositas ill. informalas: Alapvet6 fontossagu, hogy a
turistak, a HBT-programok felhasznaldi és szolgaltatdi tisztaban
legyenek azok tartalmaval, lehetéségeivel és kotelezettségvallalasaikkal.
Ezt szeminariumokon és képzési programokon keresztul biztositjuk a
turizmus és a lovas szakemberek, valamint a széleskor( nyilvanossag
szamara. A HBT tartalma az 06rdkség turizmusanak zold formain
alapszik, hozzajarulva ezzel a természeti és kulturalis orokség
megbrzéséhez ¢és a fenntarthaté megkozelitések tudatossaganak
noveléséhez.

. Attractiveness - Vonzereje: a HBT programok innovativ
megkozelitésekkel gazdagitjadk a mar meglévd turisztikai ajanlatokat
(harom innovativ 21. szazadi kocsimodell, lovaspark, kiallitasi és élmény
lovaskocsi kozpont Ilétrehozasa), Osszekapcsoljak a meglévdé helyi
ajanlatokat (szolgaltatok?) az uj turisztikai programmal (olyan kocsi
utvonalak létesitése, amelyek a helyi kinalatra és a természeti és
kulturalis o6rokség elemeire épulnek), igy valik vonzéva a kulénbézé

. célcsoportok részére.

Activities - Tevékenységek: a HBT integralt turisztikai programjai
kilonféle I6alapu tevékenységeket foglalnak magukban (lovaskocsizas,
lovaglas, sétalovaglas, kocsi tdra), a helyi szolgaltaték bevonasaval.

. Availability - Elérhet6ség: a hatarokon atnyulé6 HBT programokat egy
atfogdé kommunikacidos stratégiaval 6sszhangban mutatjak be, amely
magaban foglalja a célcsoportok kuldonb6z6 csatornakon keresztuli
tajéekoztatasat (média hozzajarulasok, kozosségi halézatok, HBT
weboldal, kiadvanyok és kiallitasok).

. Access - Hozzaférhetdség: a turisztikai szolgaltatasokhoz valé
hozzaférés biztositasa a fogyatékossaggal él6 személyek szamara az
idegenforgalmi szolgaltatasok fuggetlen felhasznalasa céljabol. A HBT
programok a hagyomanyos lovasturizmussal ellentétben a szélesebb
k6zonség szamara alkalmasak. A 21. szazadi kocsi sullyedd
mechanizmussal van felszerelve, amely megkonnyiti a
mozgaskorlatozottak széamara a feljutast, és egy Kkerekesszék s
elhelyezhetd rajta.

Appearance - Megjelenés, kinézet: a tervezett termékek lathatésaga,
altalanos megjelenése és pozitiv benyoméasa. A HBT programok
lathatésaga a koézos marka logon, a kozdés média szerepléseken és
kiallitdsokon valé részvételen, valamint az érintettek haldézatan alapul.

. Appreciation - Erték: létrehozas ill. ndvelés. a tervezett turisztikai
programok értékének és min6ségének novelése. Ezt a HBT szervezetek
altal alkotott informalis érdekcsoportja biztositja, amely lehetévé teszi
egy tamogatd kdérnyezet megteremtését a ndvekedés és a
fenntarthatdsag biztositasa érdekében.

. Action - Végrehajtas: az Uj HBT Uzleti modell alapjan stratégiai és
marketing tervek végrehajtasa, a HBT termékek és szolgaltatasok
versenyképességének és sikeres marketingjének biztositdsa érdekében.

. Assurance - Biztonsag: a biztonsagi kovetelményeknek, valamint az

atlathatdsag és a hitelesség elveinek valé megfelelés. A HBT koncepcid
azon szervezetek egyuttmidkodésének eredménye, amelyek évek oOta
szakmai tevékenységet folytatnak a lovas és a lovaskocsi turizmus
teruletén.

. Accountability - Hatékonysag, ellendrzés: a programok minéségének
és relevanciajanak mérése a HBT koncepcié értékelésére szolgald
elemzési terve alapjan.



